ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

MUNICIPIO DE SAO LOURENGO DO SUL

CONCORRENCIA PUBLICA 14/2013

TIPO MELHOR TECNICA E MENOR PRECO

Edital de concorréncia para a
contratagdo de  servicos  técnicos de
publicidade.

O Municipio de Sao Lourenco do Sul, CNPJ n? 87.893.111/0001-52
sediado a Rua Coronel Alfredo Born n® 202, neste ato representado pelo Prefeito
Municipal, Sr. José Daniel Raupp Martins, brasileiro, casado, portador do CPF n?
44693621072, residente e domiciliado nesta cidade, no uso de suas atribuicdes
legais e de conformidade com a Lei n.? 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteracoes, bem como da Lei n.® 12.232, de 29 de abril de 2010, torna publico, para
0 conhecimento dos interessados, que as 09:30 horas, do dia 19 de dezembro de
2013 , na sala de licitacées, junto a Prefeitura Municipal, localizada na Rua Coronel
Alfredo Born, n® 202, Centro de Sao Lourenco do Sul; se reunird a Comissao de
Cadastro e Julgamento de licitagdo, com a finalidade de receber os envelopes de
documentacao e propostas para execucao dos servicos da Contratacao de Agencia
de Publicidade.

1. OBJETO

Constitui objeto da presente licitacdo a prestacdo dos servigos técnicos
de publicidade institucional do Municipio de Sao Lourenco do Sul, nos termos do
§ 12 do art. 37 da Constituicdo da Republica e art. 2° da Lei n.? 12.232, de 29 de
abril de 2010, definidos no Anexo | - BRIEFING, compreendendo as seguintes
atividades:

1.1 Elaboracdo de um Plano de Comunicacao, que sera avaliado e
aprovado pela Assessoria de Comunicagédo Social do Municipio de Séo
Lourenco do Sul e Subcomisséo;

1.2 Desenvolvimento de acdes destinadas a fortalecer a
imagem institucional do Municipio de Sao Lourenco do Sul, de seus
servigos, programas e agbes, mediante o estudo, o planejamento, a
concepcgao, a criagao, a execucgao e a distribuicdo de campanhas, pecas
e materiais publicitarios na seguinte forma:

a) programas de radio e televiséo;

b) anuncios de publicidade a serem veiculados em emissoras de radio,
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televisdo, jornais, revistas, internet e meios alternativos, com abrangéncia local,
regional, e ou nacional ou internacional.

C) pesquisa e analise dos veiculos de divulgacdo que melhor possam
comunicar as campanhas e pecas publicitarias, especialmente em relacdo a sua
natureza, area de abrangéncia, audiéncia, eficiéncia e custos do servico;

d) elaboracgao, criacdo, edicdo, producao e distribuicdo de publicacbes
impressas, tais como panfletos, folders, bus door, front light, mini-doors, outdoors
etc.

e) Comunicacao interna;

1.3 Os servicos referentes a criacao/concepcao das agdes de publicidade
nao poderao ser objeto de sub-contratacéo.

1.4 A verba destinada ao contrato administrativo de servicos de publicidade
decorrente desta licitacdo é de até R$ 146.500,00 (cento e quarenta e seis mil e
quinhentos reais).

2. CONDIGOES DE PARTICIPAGCAO

2.1 Poderao participar desta licitagdo todos os interessados que atenderem as
condicoes editalicias.

2.2 N&ao poderao participar desta licitagao:

2.2.1 Empresas que se encontrem sob processo de faléncia, concordata,
concurso de credores, dissolugao, liquidacdo ou em regime de consorcio; empresas
estrangeiras que nao funcionem no Pais, nem aquelas que tenham sido declaradas
inidbneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica ou empresa
suspensa de contratar com o Municipio de Sao Lourenco do Sul/RS, seus érgaos e
entidades da administracao indireta, enquanto perdurarem os motivos da punicao ou
até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade.

2.2.2 Servidor ou dirigente do érgéo licitante, de acordo com o inciso Il do
art. 9° da Lei n.? 8.666/1993.

2.3 E vedada a participacdo de licitante com mais de uma proposta.
24 A participagdo na presente licitacdo implica, tacitamente, para o
proponente:

) 241 A confirmacdo de que recebeu da comissdo de licitacdo o
INVOLUCRO A - Plano de Comunicagao Publicitaria (via nao identificada) e as
informacgdes necessarias a participacao do certame.

2.4.2 A aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicdes constantes deste edital e de seus anexos.

2.4.3 A responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacgdes e
dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
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3. APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS, PROPOSTA DE PRECOS E
DOCUMENTOS DE HABILITACAO.

3.1 As propostas técnicas e de precos, assim como os documentos de
habilitacdo, deverdo ser apresentados pelas licitantes em 5 (cinco) envelopes
lacrados, fornecidos pela administracdo municipal, quando da retirada do
instrumento convocatdrio.

3.11 Os envelopes fornecidos pela administracao serao padronizados,
para todos os interessados, sendo que no momento da solicitacao de retirada
do edital, a licitante devera informar os seguintes dados: Razao Social; CNPJ;
endereco da proponente.

3.2 A proposta técnica devera ser apresentada em trés invélucros distintos,
sendo um nao identificado, contendo o Plano de Comunicagdo Publicitaria da
proponente, e outros dois identificados da seguinte forma:

INVOLUCRO A - PROPOSTA TECNICA

Plano de Comunicacéao Publicitaria (via identificada)
CONCORRENCIA PUBLICA N.¢

NOME E CNPJ DO PROPONENTE

INVOLUCRO B - PROPOSTA TECNICA
Informag6es do Proponente
CONCORRENCIA PUBLICA N.2

NOME E CNPJ DO PROPONENTE

3.3 O involucro nao identificado do Plano de Comunicagdo Publicitaria nao
podera conter qualquer tipo de marca, sinal, etiqueta, impresso, insignia, ou outro
elemento capaz de identificar o proponente.

34 A via identificada do Plano de Comunicacédo Publicitaria INVOLUCRO A)
contera o mesmo teor da via nao identificada, com excecao dos exemplos das pecas
referentes a ideia criativa, conforme § 2° do art. 9°2 da Lei n.? 12.232/2010.

3.5 A proposta comercial e os documentos de habilitacdo deverdo ser
apresentados em dois invélucros distintos, identificados da seguinte forma:

INV()LUCRQ C — PROPOSTA COMERCIAL
CONCORRENCIA PUBLICA N.2
NOME E CNPJ DO PROPONENTE

INVOLUCRO D - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N.°
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NOME E CNPJ DO PROPONENTE

3.6 O INVOLUCRO C - Proposta Comercial devera conter a oferta comercial
da licitante, em via original, rubricada em todas as folhas e assinada na ultima pelo
seu representante legal, com prazo de validade nao inferior a 90 dias, constituida de
planilha de cotacbes de precos de producdo e veiculagdo de pecas publicitarias,
tanto em relagdo a midia, quanto a ndo-midia, indicando, inclusive nominalmente, os
veiculos de comunicacgao e respectivos valores/percentuais de custo de divulgacao.

3.7 O INVOLUCRO D - Documentos de Habilitagdo conter4 os documentos
referidos nos itens 6.1 deste edital, que poderdo ser apresentados em original, por
qualquer processo de cdpia autenticada por cartério competente ou por servidor
desta administracao.

4 PROPOSTA TECNICA

4.1 A proposta técnica consistira do Plano de Comunicacao Publicitaria e das
Informagdes da Proponente.

4.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser elaborado com base no
Briefing, de acordo com o Anexo | deste edital, 0 qual compreendera os seguintes
quesitos:

4.2.1 Raciocinio Basico: na forma de texto, apresentando um
diagnéstico das necessidades de comunicagdo publicitaria do Municipio de Sao
Lourenco do Sul, a compreensao do proponente acerca do objeto da licitacdo e os
desafios de comunicagédo a serem enfrentados. Devera ser elaborado em no minimo
03 e no maximo 05 laudas de 25 linhas, com fonte de texto “Times New Roman”,
corpo 12, espacamento entre linhas 1,5, papel tamanho A4, margens com
espacamento de 02 cm de largura & esquerda e a direita a partir da borda.

4.2.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto,
apresentando as linhas gerais da proposta, o partido tematico e o conceito que, de
acordo com o raciocinio basico, fundamentam a solugcao do problema especifico de
comunicacao, com a exposicao dos principais pontos da estratégia de comunicacao
publicitaria sugerida pela proponente, especialmente em relagdo ao método de
comunicacao, publico alvo, instrumentos, ferramentas e meios de comunicacao.
Devera ser elaborado em no minimo 03 e no maximo 05 laudas de 25 linhas, com
fonte de texto “Times New Roman”, corpo 12, espagcamento entre linhas 1,5, papel
tamanho A4, margens com 02 cm de largura a esquerda e a direita & partir da borda.

4.2.3 Ideia Criativa: na forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do licitante aos desafios e metas por ele
explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria (item 4.2.2). As pecas a serem
apresentadas serdo limitadas a 01 (uma) peca(s)' para cada um dos seguintes
meios: jornal, revista, cartaz, folder, radio, televisdo, outdoor e internet.
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Paragrafo Unico: As pecas de audio e video deverdo ser apresentados em Cd ou
similar; e os textos poderao ser ficticios.

4.2.4 Na simulacdo de plano de distribuicdo das pecas propostas, 0s
precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

4.3 O INVOLUCRO B - Informacdes do Proponente devera conter as
informacdes sobre a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicagao do proponente, da seguinte forma explicitados:

4.3.1 Capacidade de atendimento, demonstrada por meio de:

a) relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela proponente, com
a especificacao do periodo de atendimento de cada um deles;

b) descricdo da estrutura de atendimento e servicos a serem
disponibilizados para a execugao do contrato administrativo de servicos publicitarios,
pela proponente, tudo acompanhado dos respectivos contatos telefénicos e
eletrénicos.

¢) quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(contendo, no minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serao
colocados a disposicao da execucao do contrato, discriminando-se as areas
especificas e quantidades minimas, que deverao contemplar, no minimo:

c.1) quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da proponente que
permanecerao disponiveis para a execuc¢ao do contrato, junto ao Municipio.

c.2) sisteméatica de atendimento, discriminadas as obrigacdes a serem
cumpridas pelo servico de atendimento da proponente para execuc¢ao do contrato,
inclusive em relacdo a prazos, em dias Uteis, a serem cumpridos em condi¢des
normais de trabalho para a criacdo de peca avulsa ou campanha, producédo de
publicidade e elaboracao de plano de midia;

c.3) estratégia para continuidade dos servicos de atendimento, no caso
de substituicao do profissional responsavel.

d) atestado emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado, que
comprove que a proponente executou ou estd executando, a contento, servicos de
natureza publicitaria, similares ao objeto da presente licitagdo, com indicagcéo clara
do cargo ou funcéo da pessoa que assina o atestado, bem como da identificacao do
tomador dos servigos (razdo social, CNPJ e enderec¢o da sua sede).

4.3.2 Repertorio, com a apresentacao, na forma de pecas e respectivas
fichas técnicas, do conjunto de trabalhos concebidos e veiculados pela proponente,
podendo ser apresentadas até 05 peca (s), independentemente do meio de
divulgacédo, do tipo ou caracteristicas de cada uma, desde que acompanhadas de
ficha técnica, com indicacao sucinta do problema que a peca se prop0ds a resolver,
seu titulo, data de producao, periodo de veiculagdo/exposicao e mencao de pelo
menos um veiculo de comunicagao que a divulgou.

4.3.3 Relatos de solucoes de problemas de comunicacao, devendo
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ser apresentados até dois casos, com exposicdo das solugcées de problema de
comunicacao, referendados pelos respectivos contratantes/anunciantes, sendo
vedada a apresentacdo de acdes de comunicagao solicitadas e/ou contratadas pelo
Municipio de Sao Lourengo do Sul, limitados estes a 02 laudas, em folha de
tamanho A4, de 25 linhas cada, com fonte de texto “Times New Roman”, corpo 12,
espacamento entre linhas de 1,5.

4.4 A critério do Municipio de Sao Lourenco do Sul, a campanha publicitaria
da proposta vencedora poderd ou nao ser produzida e veiculada, com ou sem
modificacdes, na vigéncia do futuro contrato administrativo.

5. PROPOSTA COMERCIAL
5.1 O INVOLUCRO C devera conter:

a) proposta financeira, rubricada em todas as paginas e assinada na
ultima, pelo representante legal da empresa, mencionando o pre¢o global para a
execucao do servico objeto desta licitagcdo, onde deverao estar incluidos todos os
custos com material, mao-de-obra, impostos, taxas, contribuicdes sociais, lucro do
empreendimento etc.;

b) planilha de quantitativos e custos unitarios, a serem executados
durante a vigéncia do contrato administrativo, contendo as seguintes informacdes:

b.1) percentual de desconto a ser concedido sobre o0s servigos a serem
executados pela contratada;

b.2) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao
técnica de pecga e/ou material cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, conforme art. 11 da Lei
n.2 4.680/1965;

b.3) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, de marcas, de expressdes de propaganda, de
logotipos e de outros elementos de comunicagao visual;

b.4) percentual de honorarios a ser cobrado na reutilizacao de pecas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao caché
original a ser pago pela Administracdo Municipal a atores e modelos, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz;

b.5) percentual de honorarios a ser cobrado na reutilizacao de pecgas por
periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao valor
original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser
pago pela Administracdo Municipal aos detentores dos direitos patrimoniais de uso
dessas obras.

Observacao 1: O prazo de validade da proposta é de 90 dias a contar da
data aprazada para a sua entrega.
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Observacao 2: Quaisquer insergcdes na proposta que visem modificar,
extinguir ou criar direitos, sem previsdo no edital, serdo tidas como inexistentes,
aproveitando-se a proposta no que nao for conflitante com o instrumento
convocatorio.

5.2 A proposta de precos devera ser apresentada em papel que identifiqgue a
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza,
sem emendas ou rasuras, ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

5.3 Os honorarios relativos aos itens das alineas “b.4” e “b.5” do item 5.1
poderdo ter seus valores reajustados pela variacdo do Indice Geral de Precos de
Mercado — IGPM, disponibilizado pela Fundacdao Getulio Vargas (FGV), desde que
decorrido um ano da cessao original dos direitos.

5.4 A participacao nesta licitagcdo, com a respectiva apresentacao de proposta
de precos pelos interessados, implica, para a vencedora do certame, quando da
execucao do contrato, na assuncdo do compromisso de evitar esforcos no sentido
de obter as melhores condi¢cdes de precos nas negociacbes comerciais junto a
fornecedores de bens e servicos especializados, assim como em relagcdo aos
veiculos de comunicagdo, quando for o caso, transferindo a Administragdo Municipal
todas as vantagens obtidas.

5.5 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob qualquer pretexto, especialmente sob a alegacéo de erro ou omissao.

6. DA HABILITACAO
6.1 Para a habilitacéo, a licitante devera apresentar no INVOLUCRO D:
6.2 HABILITACAO JURIDICA:

a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por
acdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;

c) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para
funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

d) Declaracao de Idoneidade (conforme o anexo v)
6.3 REGULARIDADE FISCAL:

a) prova de inscricado no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica
(CNPJ/MF);

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes do Municipio ou do
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Estado, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de
atividades;

c) prova de regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo Negativa de
Débito de Tributos e Contribuicbes Federais expedida pela Secretaria da Receita
Federal e Certiddo Negativa de Débitos quanto a divida ativa da Unido, expedida
pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional), Estadual e Municipal, sendo a ultima
do domicilio ou sede do licitante;

d) prova de regularidade relativa a Seguridade Social, demonstrando
situacao regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos em lei;

e) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS);

6.4 REGULARIDADE TRABALHISTA

a) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacao de certidao negativa, nos termos do Titulo VII-A
da Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1°
de maio de 1943.

b) Declaracdo que atende ao disposto no artigo 7° inciso XXXIIIl, da
Constituicdo Federal, conforme o modelo do Decreto Federal n.°4.358/02;(conforme
anexo V).

6.5 QUALIFICACAO TECNICA:

a) comprovacéao de aptidao para desempenho de atividades pertinentes e
compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da licitacao,
através de atestado fornecido por pessoa juridica de direito publico ou privado
contratante do servico e devidamente -certificada pela entidade profissional
competente, expedidas em nome da licitante;

b) certificado de qualificacao técnica de funcionamento previsto no art. 4°
da Lei n.? 12.232/2010, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao -
CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que
representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigbes técnicas de
agéncias de propaganda.

6.6 QUALIFICACAO ECONOMICA-FINANCEIRA

a) Balanco patrimonial e demonstracbes contabeis do Ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, com a indica¢do do n.° do Livro
Diario, numero de registro na Junta Comercial e numeracdo das folhas onde se
encontram os langcamentos, que comprovem a boa situagéo financeira da empresa,
cujos indices minimos aceitaveis serdo apurados pela aplicacdo da seguinte
férmula:

a) indice de liquidez corrente (LC): avalia a capacidade da em-
presa de saldar suas obrigacdes a curto prazo.
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AC =igual ou superior a 1
PC

b) indice de liquidez geral: mede a capacidade da empresa li-

quidar suas dividas a curto e longo prazo.

(AC + RLP) = igual ou superior a 1
(PC + ELP)

c¢) indice de solvéncia geral: expressa a capacidade da empre-

sa de liquidar suas dividas no caso de faléncia.
AREAL =igual ou superiora 1,5
(PC + ELP)
Onde: AC — Ativo Circulante
PC — Passivo Circulante
RLP — Realizavel a Longo Prazo
ELP — Exigivel a Longo Prazo

AREAL - Ativo total diminuido dos valores nao
passiveis de conversdo em dinheiro (ex: ativo diferido, despesas pagas antecipada-

mente, imposto de renda diferido, etc).

Obterao classificacao econémico-financeira, relativa ao Balan-
co Patrimonial, as empresas que apresentarem, pelo menos, dois dos trés indices
iguais ou superiores aos estabelecidos neste item.

Observacdo: E vedada substituicdo do balanco por balancete ou balango

provisoério, podendo aquele ser atualizado por indices oficiais quando encerrado ha
mais de 03 (trés) meses da data de apresentacao da proposta.

b) certiddo negativa de faléncia ou recuperacao judicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, em prazo nao superior a 90 (noventa) dias
da data designada para a apresentacao do documento;

6.7 A empresa que pretender se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a
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45 da Lei Complementar n.® 123, de 14 de dezembro de 2006, devera apresentar,
no envelope de habilitacdo, declaragao, firmada por contador, de que se enquadra
como microempresa ou empresa de pequeno porte, além de todos os documentos
previstos neste edital.

6.7.1 As cooperativas que tenham auferido, no ano calendério anterior,
receita bruta até o limite de 3.600.000,00 (trés milhdes e seiscentos mil reais),
gozardao dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei Complementar n.? 123, de
14 de dezembro de 2006, e no art. 34, da Lei n.? 11.488, de 15 de junho de 2007,
desde que também apresentem, no envelope de habilitagdo, declaracao, firmada
por contador, de que se enquadram no limite de receita referido acima, além de
todos os documentos previstos neste edital.

6.8 A microempresa e a empresa de pequeno porte, bem como a cooperativa
que atender ao item 6.1, que possuir restricdo em qualquer dos documentos de
regularidade fiscal, previstos neste edital, tera sua habilitacdo condicionada a
apresentacao de nova documentagdo, que comprove a sua regularidade em dois
dias Uteis, a contar da data em que for declarada como vencedora do certame.

6.9 O beneficio de que trata o item anterior ndo eximira a microempresa, a
empresa de pequeno porte e a cooperativa, da apresentacdo de todos os
documentos, ainda que apresentem alguma restricao.

6.10 O prazo de que trata o item 6.8 podera ser prorrogado uma unica vez, por
igual periodo, a critério da Administracdo, desde que seja requerido pelo
interessado, de forma motivada e durante o transcurso do respectivo prazo.

6.11 A nao regularizagdo da documentagdo, no prazo fixado no item 6.8,
implicard na decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das penalidades
cabiveis, sendo facultado a Administracao convocar os licitantes remanescentes, na
ordem de classificacdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitacéao.

6.12 Os documentos constantes dos itens 6.1 a 6.6 poderao ser apresentados
em original, por cépia autenticada por tabelido ou por funcionario desta
municipalidade. Sendo que os documentos dos itens 6.3 e 6.4 poderdo, ainda,
serem extraidos de sistemas informatizados (internet) ficando sujeitos a verificacao
de sua autenticidade pela Administragéo.

6.13 Se o proponente se fizer representar, devera juntar procuracao ou carta
de credenciamento, outorgando poderes ao representante para decidir a respeito
dos atos constantes da presente licitagéo.

7. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
TECNICAS

7.1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao
técnica, constituida por 3 (trés) membros.

7.2 As propostas técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos especial
ao anexo VI.
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7.3 A proposta técnica tera como nota maxima 100 (cem) pontos, de acordo

com 0s seguintes critérios:

QUESITOS PONTUACAO MAXIMA
A) PLANO DE COMUNICACAO 60,00%

| Raciocinio Béasico 10

Il Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20

[Il Ideia Criativa 20

IV Estratégia de Midia e Nao Midia 10

B) INFORMACOES DA PROPONENTE 40,00%

| Capacidade de atendimento 20

Il Repertorio 10

[l Relatos de solugdes de problemas de comunicacao 10

7.4 As propostas técnicas serao pontuadas individualmente pelos membros

da subcomisséo técnica, que, para apuracao do resultado das notas finais de cada
quesito, realizardo a média aritmética das avaliagdes individuais.

7.4.1 Se na avaliacdo de um quesito ou sub-quesito a diferenga entre a
maior € a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao
maxima definida neste edital, os membros da subcomissdo reavaliardo a nota
atribuida, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes.

7.4.2 Caso os avaliadores das pontuacbes destoantes entenderem por
nao retificar a nota atribuida, deverao registrar suas justificativas em ata, que sera
assinada por todos os membros da subcomissao técnica.

7.4.3 A pontuacao final da proposta técnica correspondera a soma das
notas de cada quesito.

7.5 Seré classificado, em primeiro lugar, quanto ao julgamento das propostas
técnicas, a proponente que obtiver a maior pontuacdo na soma das notas dos
quesitos.

7.6 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar
a licitante que tiver obtido a maior pontuagédo nos quesitos correspondentes ao Plano
de Comunicacgao Publicitaria.

7.7 Se apds o procedimento do item anterior (7.6) persistir 0 empate das
propostas técnicas, o desempate sera realizado por sorteio, em ato publico,
conforme § 2° do art. 45 da Lei n.? 8.666/1993.

7.8 Serao desclassificadas as propostas técnicas que deixarem de atender as
exigéncias deste edital, especialmente nos casos de:

a) houver aposicéo, na via nao identificada do Plano de Comunicagao
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Publicitaria, de marca (inclusive dobraduras), sinal, impresso ou qualquer outro
elemento que, de alguma forma, possa identificar o licitante proponente;

b) obtiver nota zero em qualquer dos quesitos técnicos;

c) ndo obtiver, no somatorio final dos quesitos, a nota minima de 50
2
pontos.

7.9 De acordo com o §2° do art. 6° da Lei n.?12.232/2010, se houver
desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do
instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacao a seus quesitos, a
ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 1° do art.
10 da Lei n.? 12.232/2010, até que expirem 0s prazos para interposicao de recursos
relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificagado do proponente antes da abertura do involucro de que trata o
§ 2° do art. 9% da Lei n.? 12.232/20010 (identificacdo do INVOLUCRO A — Plano de
Comunicacao Publicitaria (via ndo identificada).

7.10 A subcomissdo técnica elaborard ata de julgamento do plano de
comunicagao publicitdria e encaminhard a Comissao Especial de Licitagéao,
juntamente com as propostas técnicas, planilhas com as pontuagdes e a justificativa
escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso. A ata devera conter
inclusive a andlise individualizada e julgamento dos quesitos, inclusive nos casos de
desclassificagoes.

7.1 Realizada a publicacdo da pontuacao referente a proposta técnica, sera
agendado dia/horéario/local para continuidade dos trabalhos, conforme
processamento disciplinado no item 9 deste edital.

8. CRITERIOS DE ACEITABILIDADE E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
COMERCIAIS

8.1 As propostas comerciais serdo analisadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicbes estabelecidas neste edital e em seus anexos em
especial ao anexo lll.

8.2 Seréa desclassificada a proposta comercial que contiver qualquer condicao
para prestacdo dos servicos objeto desta licitacdo e/ou consignarem valor superior
ao da verba destinada a contratacdo administrativa, precos globais ou unitarios
simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com o0s precos praticados no
mercado.

8.3 A proposta comercial tera como nota maxima 100 (cem) pontos, de
acordo com os seguintes critérios:
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DESCONTO/HONORARIOS PONTUACAO MAXIMA

Percentual de desconto a ser concedido
sobre o0s servicos a serem executados 1,0 X Desconto
pela contratada (alinea 'b.1'item 5.1)

Percentual de honorérios incidente sobre
0s precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a
producdo e a execucgao técnica de peca 5,0 X Desconto
e/ou material cuja distribuicdo néo
proporcione ao licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo (alinea 'b.2' item 5.1)

Percentual de honorérios incidente sobre
0s precos de servigos especializados 3,0 X Desconto
prestados por fornecedores (alinea 'b.3'
item 5.1)

Percentual de honorarios a ser cobrado
na reutilizacao de pegas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, o percentual 0,5 X Desconto
maximo em relagdo ao caché original a
ser pago a atores e modelos (alinea 'b.4'
item 5.1)

Percentual de honorarios a ser cobrado
na reutilizacao de pegas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, o percentual 0,5 X Desconto
maximo em relagdo ao valor original da
cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago
aos detentores dos direitos patrimoniais
de uso dessas obras (alinea 'b.5' item
5.1)

Observacao: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos
desconto e honorarios serdo substituidos nas féormulas da coluna “Pontuacao
maxima” pelas respectivas percentagens que constarem na sua planilha de
quantitativos e custos, sem o simbolo %.

8.4 A nota final da proposta comercial sera obtida a partir do somatério das
notas de cada um dos quesitos constantes da tabela referida no item 8.3.

8.5 A proposta de precos que obtiver o maior somatério de pontos sera
considerada como a de menor prego.

9 DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E COMERCIAIS
9.1 As licitantes serédo classificadas em ordem decrescente de pontuacgao,
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aferida mediante a aplicacao da seguinte férmula:
(PPT X 50%) + (PPC X 50%) = PONTUACAO FINAL
Considerando-se:
PPT — Pontuacdo da Proposta Técnica, aferida conforme item 7 deste

edital

PPC - Pontuacao da Proposta Comercial, aferida conforme item 8 deste
edital
9.2 Ocorrendo empate na classificacdo de duas ou mais licitantes, sera

utilizado como critérios de desempate, de acordo com o §2° do art. 3% da Lei
n.% 8.666/1993, a preferéncia aos bens e servicos, sucessivamente:

a) produzidos no Pais;
b) produzidos ou prestados por empresas brasileiras;

¢) produzidos ou prestados por empresas que invistam em pesquisa € no
desenvolvimento de tecnologia no pais.

9.3 Se apo6s o procedimento previsto no item 9.2 persistir a situacao de
empate, o desempate sera realizado mediante sorteio, em ato publico, para o qual
serao convocados os licitantes.

10 DO PROCESSAMENTO

10.1 A presente licitacao sera processada e julgada por comissao permanente
de licitacdo, designada pela autoridade superior, com excecdo da andlise e
julgamento das propostas técnicas, que serao efetuados por subcomisséao técnica.

10.2 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais
serdo assinadas pelos membros da Comissao de Licitacdo ou da Subcomissao
Técnica, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

10.3 A sessao publica de recebimento e abertura dos envelopes tera inicio no
dia, hora e local designados no preambulo deste edital, onde serdo apresentados,
pelos interessados, os invélucros contendo as propostas de preco, documentos de
habilitagdo e proposta técnica sendo estas ultimas em 3 (trés) invélucros distintos,
um com a via nao identificada do plano de comunicagao publicitaria e outro com o
mesmo conteldo, devidamente identificado.

10.3.1 A comissao de licitacoes realizara o exame da conformidade dos invélucros
com os critérios especificados neste edital, registrando em ata as condicbes de
apresentacao dos mesmos.

10.3.2 Os integrantes da subcomisséo técnica nao poderao participar da sesséo de
recebimento e abertura dos invélucros contendo as propostas técnicas e de pregos.

10.4 A comisséao de licitagoes abrira o invélucro contendo a via nao identificada
do plano de comunicacéao publicitaria e o INVOLUCRO B, contendo os documentos
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referentes a capacidade de atendimento, o repertério e o relato de solucdes de
problemas de comunicacéo, rubricando todos os documentos.

10.4.1 A Comissao de Licitagdo ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou
marca nos invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do plano de comunicacao publicitaria.

10.5 A comissao de licitagcdes rubricara o fecho dos envelopes que contém a
via identificada do plano de comunicagdo publicitaria e a proposta de pregos
(INVOLUCROS Ae C).

10.6 Os invllucros contendo as vias nao identificadas dos planos de
comunicagao publicitaria serdo encaminhados a subcomissao técnica, para analise
individualizada e julgamento dos planos de comunicagao publicitéria, elaboracédo da
respectiva ata e encaminhamento a Comissao de Licitacdo da planilha com as
pontuacdes, acompanhada das justificativas escritas que as fundamentaram em
cada caso.

10.7 Com o recebimento da ata do julgamento realizado pela subcomisséo
técnica das vias nado identificadas dos planos de comunicagdo publicitaria, a
Comissao de Licitagdes encaminhara a subcomissao técnica os INVOLUCROS B,
contendo a capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solucdes de
problemas de comunicacdo para analise individualizada e julgamento, com a
elaboragéo da respectiva ata e posterior encaminhamento a Comisséo de Licitacao
da planilha com as pontuacdes e da justificativa escrita das razées que as
fundamentaram em cada caso.

10.8 A Comissao de Licitagdes se reunira em sessao publica para apuragao do
resultado geral das propostas técnicas, adotando, para tanto, o seguinte
procedimento:

a) abertura do INVOLUCRO A, com a via identificada do plano de
comunicagao publicitaria e cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

b) elaboracao de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um
dos quesitos de cada proposta técnica;

¢) julgamento geral das propostas técnicas, registrando-se em ata a
ordem de classificacdo, bem como as propostas desclassificadas, se houver.

10.9 Apos o julgamento das propostas técnicas, a Comissdo de Licitagbes
realizar4, em sessdo publica, a abertura dos INVOLUCROS C, contendo as
propostas de precos, examinando preliminarmente o atendimento das exigéncias
estabelecidas neste edital, rubricando-as em todas as folhas, para posterior
julgamento.

10.10 Apés a classificagdo das propostas de preco, a Comissao de Licitacoes,
de acordo com os critérios de julgamento, item 9 deste edital, elaborara a respectiva
planilha com as pontuag¢des de cada licitante, para fins de apuracéo e classificacao
geral das propostas, cujos resultados serdo consignados em ata.
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10.11 Os licitantes classificados no julgamento final das propostas técnicas e de
precos serao convocados para, em sessao publica, a abertura dos INVOLUCROS D,
contendo os documentos de habilitacdo, que serdo examinandos quanto ao
atendimento das exigéncias estabelecidas neste edital, de acordo com o item 6 e
respectivos subitens, procedendo-se o julgamento da fase de habilitacao.

10.12 A Comissao de Licitacdoes, apds a classificacdo geral das propostas
técnicas e de precos, bem como do julgamento relativo a fase de habilitagdo do
certame, declarara o licitante vencedor, submetendo o processo a autoridade
superior para homologacgao do certame e adjudicacédo do seu objeto.

11. DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao
técnica, constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagéao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo
menos 1/3 (um terco) deles ndao podera manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Administracdo Municipal.

11.2 A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o dobro do
namero de integrantes da subcomissao, previamente cadastrados, e serd composta
por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Administracao Municipal.

11.3 A relacao dos nomes referidos nos subitens 11.1 e 11.2 sera publicada na
imprensa oficial, em prazo néo inferior a 10 (dez) dias anteriores a data em que sera
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

11.4 Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n.? 12.232/2010, até 48
(quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar os nomes da relacdo a que se referem os subitens
11.1 e 11.2, mediante recurso escrito.

11.5 Admitida a impugnacgao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da
autoridade competente.

11.6 A abstencado do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a
elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto no art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

11.6.1 Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros
mantidos depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 11.2.

11.6.2 S6 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a
relagdo anteriormente publicada.

11.7 A sessao publica sera realizada apés a decisdo motivada da impugnacéo,
em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no § 4° do art. 10 da Lei n.? 12.232/2010 e a possibilidade de fiscalizacao do
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sorteio por qualquer interessado.

11.8 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas
da subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de
membros que mantenham ou ndo vinculo com a Administragcdo Municipal, nos
termos dos §§ 12, 2% e 32 do art. 10 da Lei n.? 12.232/2010.

12. DOS RECURSOS

Em todas as fases da presente licitacdo, serdo observadas as normas
previstas nos incisos, alineas e paragrafos do art. 109 da Lei n.® 8.666/1993.

13. DOS PRAZOS

13.1 Esgotados todos os prazos recursais, a Administragdo, no prazo de 02
(dois) dias uteis, convocara o vencedor para assinar o contrato, sob pena de decair
do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei
n.2 8.666/1993.

13.2 O prazo de que trata o item anterior podera ser prorrogado uma vez, pelo
mesmo periodo, desde que seja feito de forma motivada e durante o transcurso do
respectivo prazo.

13.3 Se, dentro do prazo, a convocada nao assinar o contrato, a Administracao
convocara os licitantes remanescentes, na ordem de classificacao, para a assinatura
do contrato, em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pela primeira
classificada, inclusive quanto aos precos atualizados pelo critério previsto neste
edital, ou entdo revogara a licitacao, sem prejuizo da aplicacao da pena de multa, no
valor correspondente a 10% (dez por cento) do valor do contrato e mais a
suspensao temporaria da participacao em licitacao e impedimento de contratar com
a Administracao por prazo de 02 (dois) anos.

13.4 O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 meses, a contar de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, a critério da Administracdo e com a anuéncia
da contratada, nos termos do art. 57, inciso Il, da Lei n.° 8.666/1993.

14. DAS PENALIDADES

14.1 multa de 2 % (dois por cento) por dia de atraso, limitado esta a 10 (dez)
dias, apds o qual sera considerado inexecucéo contratual;®

14.2 multa de 10% (dez por cento) no caso de inexecugao parcial do contrato,
cumulada com a pena de suspensdao do direito de licitar e o impedimento de
contratar com a Administracao pelo prazo de 01 (um ano);

14.3 multa de 15 % (quinze por cento) no caso de inexecucao total do contrato,
cumulada com a pena de suspensdo do direito de licitar e o impedimento de
contratar com a Administracao pelo prazo de 02 (dois anos).

Observacao: as multas serao calculadas sobre o valor do contrato.
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15. CONDICOES DE PAGAMENTO

15.1 O pagamento sera efetuado, em moeda vigente no pais, mediante
depdsito em conta bancéria, até o 05° (quinto) dia util, do més subsequente. O qual
sera realizado mediante ao ateste da nota fiscal, ou documento equivalente,
devidamente atestada pela Secretaria Ordenadora.

15.1.1 Para fins de comprovacao dos servicos prestados a contratada tera
que apresentar juntamente com a nota fiscal ou documento equivalente os
comprovantes de quitacao dos servigcos de terceiros tomados no més anterior. de
acordo com a proposta de precos apresentada nesta licitacdo, com estrita
observancia ao desconto proposto.

15.2 Para o efetivo pagamento, as faturas deverdo se fazer acompanhar da
guia de recolhimento das contribuicbes para o FGTS e o INSS relativa aos
empregados utilizados na prestacao do servico.

15.3 Ocorrendo atraso no pagamento, os valores serdao corrigidos
monetariamente pelo IGP-M/FGV do periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo,
e a Administracao compensara a contratada com juros de 0,5% ao més, pro rata.

15.4 Serao processadas as retencdes previdenciarias nos termos da lei que
regula a matéria.

16. DA DOTAGCAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes da contratacdo, estimadas para o periodo de
vigéncia do contrato (12 meses), em R$ 146.500,00 (cento e quarenta e seis mil e
quinhentos), oriundas desta licitacdo, correrdao a conta da seguinte dotacdo
orcamentaria:

10352- Servicos Técnicos Profissionais
17. DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1 Nao serdo consideradas as propostas que deixarem de atender qualquer
da disposi¢des do presente edital.

17.2 Em nenhuma hipétese serdo aceitos quaisquer documentos ou propostas
fora do prazo e local estabelecidos neste edital.

17.3 Nao serdao admitidas, por qualquer motivo, modificacées ou substituicdes
das propostas ou quaisquer outros documentos.

17.4 So6 terdo direito a usar a palavra, rubricar as propostas, apresentar
reclamacdes ou recursos, assinar atas e contratos, as licitantes ou seus
representantes credenciados e os membros da Comissao Julgadora.

Observacao: Nao serdo lancadas em ata consignagbes que versarem
sobre matéria objeto de recurso préprio, como por exemplo, sobre os documentos
de habilitagédo e proposta financeira (art. 109, inciso |, a e b, da Lei n.° 8.666/1993).

17.5 Uma vez iniciada a abertura dos envelopes relativos a proposta técnica,
nao serao admitidos a licitacao os participantes retardatarios.
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17.6 Do contrato a ser assinado com o vencedor da presente licitacao
constarao as clausulas necessarias previstas no art. 55 e a possibilidade de rescisao
do contrato, na forma determinada nos artigos 77 a 79, todos da Lei n.® 8.666/1993,
assim como as disposicoes dos arts. 13 ao 17 da Lei n.? 12.232/2010.

17.7 Constituem anexos e fazem parte integrante deste edital: | — briefing; Il —
minuta de contrato; Ill —-modelo de proposta comercial; IV — modelo de declaracéo; V
— modelo de declaracao; VI — critérios de julgamento das propostas técnicas;

Informagbes serdo prestadas aos interessados no horario das 08 h as
11:30 e das 13:30 as 16:30 hs h, na Prefeitura Municipal de Sao Lourenco do Sul,
na Central de Compras e Licitagbes, sita na Rua/Av.Coronel Alfredo Born, n.? 202,
em Sao Lourenco do Sul; pelo telefone 053-3251 9594 / 3251 9563 ou ainda pelo
email, compras@saolourencodosul.rs.gov.br, onde poderdo ser obtidas copias do
edital e seus anexos.

Sao Lourencgo do Sul, 13 de novembro de 2013.

Joselaine de Quevedo
Coordenadora da Central de Compras e Licitagdes.
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Anexo |
BRIEFING

HISTORICO DO MUNICIPIO

A origem do Municipio remonta ao final do século 18, quando a Coroa Portuguesa
distribuiu terras (sesmarias), localizadas nas margens da Lagoa dos Patos, a milita-
res acorianos que se destacaram nas guerras contra os espanhdis. Os proprietarios
ergueram capelas em devocao aos santos que suas familias eram devotas.

Em 1807, os moradores da Fazenda do Boqueirdo construiram a capela de Nossa
Senhora da Conceicao, ao redor da qual se desenvolveu o povoado que é o berco
do Municipio. Em 1830, o povoado da Fazenda do Boqueiréo foi elevado a Fregue-
sia, por decreto de Dom Pedro |, sendo desmembrado da Vila de Rio Grande e in-
corporado a Vila de Sao Francisco de Paula, atual municipio de Pelotas.

Muito embora a Freguesia de Boqueirdo tenha sido elevada a condi¢do de vila e
emancipada de Pelotas em 26/4/1884, a sede do novo municipio foi transferida em
15/2/1890 para Sao Lourenco, que em 31/3/1938 passou a ser cidade.

A principal atividade econdmica de Sao Lourenco na atualizada é a agropecuaria,
com destaque para suinos, bovinos, laticinios, milho, feijao, soja, arroz, batata, cebo-
la, fumo, aspargo, pimenta, alho e amendoim. Das terras de Sao Lourengo, 95% per-
tencem a pequenos e médios produtores. Também sdo importantes a industria do
couro e o turismo, que conta com uma importante quantidade de hotéis, pousadas e
restaurantes.

EVENTOS IMPORTANTES

Sao eventos marcantes em Sao Lourenco as festas de lemanja e de Nossa Senhora
de Navegantes, as festas da Colheita e do Colono, assim como a festa do Divino no
Distrito de Boqueirdao, Stdoktoberfest, e a Festa de Sao Lourenco. O Reponte da
Cangéo e o Carnaval também sao destaques. As praias de S&o Lourengo sédo as
mais bonitas da Lagoa dos Patos. E conhecida como “A terra de todas as paisa-
gens”.

APRESENTACAO

A elaboracao de um plano de comunicacao para a Prefeitura municipal de Sao Lou-
renco do Sul objetiva unificar e fortalecer a identidade visual da atual gestao, possi-
bilitando que a comunicacgao oficial da prefeitura efetivamente contribua no processo
de consolidagdo das marcas do governo.

A centralizagdo da comunicacao oficial da prefeitura, tendo como base a aplicacao
da logomarca, facilitara a identificacdo das acdes, servicos, unidades e empresas
gue integram o governo municipal. Da mesma forma, sera potencializado o reconhe-
cimento do trabalho desenvolvido pelos agentes de governo, de nivel gerencial ou
operacional, em cada pasta.

A logomarca aprovada pelo conjunto do governo expressa, em sua composicao, a
atuacao participativa de cada cidaddo, e procura simbolizar a proposta politico-
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administrativa desta gestao, incluindo os compromissos assumidos durante a cam-
panha eleitoral. Ela deve ser preservada em qualquer acdo de comunicacédo. Assim
como a logo, as pecas devem passar o espirito de um governo de inclusao, que esta
preocupado com seu cidadao, que acolhe seu turista, que é moderno e dinamico.

O uso continuado e apropriado da logomarca, obedecidos os parametros e aplica-
coes, tera forte influéncia na participacao popular e na consolidacao do exercicio da
cidadania tanto no campo quanto na cidade.

A linha de comunicacédo a ser adotada na criacao das pecas de comunicacao deve
atender o objetivo de dar unidade as diversas instancias da administragdo em torno
das acoes deste governo. Além disso, deve constituir-se em um importante instru-
mento para o incentivo a autoestima do municipio, possibilitando aos moradores das
suas diversas comunidades e bairros o sentimento de participacdo na gestdao e no
processo de transformacao e qualificacdo do espaco de convivéncia e de relaciona-
mento humano.

A execucdo de um projeto publicitario que alie informacao a
formacédo da cidadania, pretende, em primeiro lugar, divulgar
as acgOes desenvolvidas pela administragdo. municipal a
populacao; e, em segundo lugar, busca mostrar que o cidadao
tornou-se co-autor da melhoria na qualidade de vida existente
Nno municipio.

Todas as aplicacbes da assinatura visual devem respeitar obrigatoriamente uma
margem minima de area livre a sua volta, denominada campo de prote¢éo da assi-
natura. Essa medida tem a finalidade de garantir a integridade e legibilidade, evitan-
do a influéncia de outros elementos graficos por aproximagéo indevida.

BRIEFING CAMPANHA
PROBLEMA/OPORTUNIDADE DE COMUNICAGAO

A Prefeitura de Sao Lourenco desenvolve agdes individuais, sem identidade visual,
periodicidade ou sistemética de trabalho. A acdo ndo tem uma cara. Com o plano
de comunicacédo, precisamos informar engajar, apresentar acées e mobilizar a soci-
edade.

Nesse sentido, a primeira demanda € elaborar um plano de comunicagédo completo,
com diagnéstico local, definicdo das caracteristicas do publico-alvo, e exemplos de
campanhas. Sugestdo: tomar como base as principais datas comemorativas do mu-
nicipio, e as principais demandas de cada secretaria, tudo de forma sistematica, de-
finindo como sera o método de trabalho

BREVE RESUMO DO ORGAO/SECRETARIA/AUTARQUIA/VINCULADA
Nome do solicitante: Secretaria Municipal de Desenvolvimento Rural

Area em que atua: Na zona rural do municipio do Séo Lourenco do Sul e tem por
finalidade a promogao do desenvolvimento sustentavel do segmento rural constitui-
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do principalmente pelos agricultores familiares e/ou ecolégicos, agroindustria e pisci-
cultura;

Publico: Agricultores, moradores das comunidades rurais e pescadores;

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria: Secretaria Municipal de Desenvolvimento Rural

Tipo de Material | Forma- Acaba- Paginacao Mar- | Tipo de Pa- | Impres- Cores Tira-
Tamanh men I/Material a m
Ex.: Cartédo de to/Tamanho entos Ex.: 12 pagi- cas pel/Material | sao Ex.: gi 2
visita dos Sub- | Ex.: A3, A4, | Ex.: nas; Ex.: Ex.: Papel | Ex.: P&B, miI"
prefeitos: A5, 10x15; grampos, corte, | Couché fos- | Frente e | colori- copias;
Orientacio: espiral, do- co, 75g/m?; verso, s6 | do; ’
rientagao: aplicacao bras; frente;
retrato, pai- | 4o yer- Banner em
sagem,; niz. lami- lona;
nacgéo;
Cartéo de Visita 9x5¢cm Papel cou- | Frente e | Colori- | 800
ché, 230g. Verso. do. unida-
des.
Cartaz 45x60cm Papel Cou- | Frente Colori- | 200
ché 170g. do unida-
des
Certificado A4 Reciclato Frente Colori- | 200
2309 do unida-
des
Flyer 15x20cm Papel Cou- | Frente e | Colori- | 4 mil
ché 125g. Verso. do
Folder A4 2 Papel Cou- | Frente e | Colori- | 6 mil
do- ché 125g. Verso. do
bras
Folheto A4 12 paginas 1 Papel Cou- | Frente e | Colori- | 2 mil
dobra | ché 125¢. Verso. do
Cartilha A4 20 paginas 1 Papel cou- | Frente e | Colori- | 2 mil
dobra | ché 125¢. Verso. do
Faixa 5x0,8m Lona Frente
Colorio | 8 uni-
dades
Banner 1x2m Lona - Frente Colori- | 8 uni-
do dades
Pastas A4 2 mil
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Tipo de material — Radio Duracao Insercoes

Ex.: Spot divulgagao Banco do Povo. Ex.: 30 segundos. Ex.: 10 insergbes no Mensageiro
Rural, na Radio Sao Lourencgo.

Spots de divulgacdo 4 horas de insercdes.

Nome do solicitante: Secretaria de Planejamento e Meio Ambiente

Area em que atua: A secretaria atua no perimetro urbano e rural do municipio e é
responsavel pela elaboragdo de projetos e captacao de recursos, pela politica ambi-
ental municipal e planejamento territorial.

Publico: Todos os moradores do municipio, porém em alguns casos a secretaria
pode desenvolver alguma campanha destinada para um publico especifico, como
por exemplo, uma campanha sobre o0 uso consciente da agua no periodo do verao
para os turistas e pessoas que visitam o municipio na temporada de praia.

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria: Secretaria Municipal de Planejamento e Meio Ambiente

Tipo de Material Forma- Acabamentos Paginacao Marcas Tipo de Pa- | Impressao
to/T . . L I/Material
Ex.: Cartdo de n(:]oama Ex.: grampos, espiral, apli- | Ex.: 12 paginas; | Ex.: corte, pelifateria Ex.: Frente e \
visita dos Subpre- cagado de verniz, lamina- dobras; Ex.: Papel | te;
feitos; Ex.: A8, | ¢ao; Couché fos-
A4, A5, co, 75g/m?;
10x15;
Banner em
Orienta- lona;
cao:
retrato,
paisa-
gem;
Sacola para pa- | 34x20
lanca de Carro. cm Nao - Nao TNT Frente
Sacolas Multiuso
36x28 Cordao Azul - Nao TNT Frente
cm
Pasta 23x31,5 | Com fotos (digital) Reciclado
cm
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Banner
1,00 x| Com Fotos (digital) - Nao Lona Frente
1,20
Folder
A4 Nao - 2 Reciclado Frente e
verso
Folder 1 Reciclado Frente e
Verso
Adesivo 15x10 Nao Nao Vinil Frente
Adesivo 10cm de | Fundo transparente Recorte Vinil Frente
didmetro circular
Adesivo 15x10cm Recorte Vinil Frente
oval
Cartilha 21x15cm | Grampos 8 Nao Reciclado Frente e
Verso
Flyer A4 Nao Reciclado Frente e
Verso
Faixa 2x0,6 Nao Lona Frente
metros
Folheto 21x15cm | Grampos 6 Nao Reciclado Frente e verso
Cartdo de visita 9x5cm Couché Frente
230g.
Folder (sanea- | 21x15 1 dobra Couché Frente e verso
mento)

*60 horas de carro de som
J Quantidade por ano.

Nome do solicitante: Secretaria Municipal do Turismo, Industria e Comércio.

Area em que atua: A secretaria é responsavel pela politica de promogado do desen-
volvimento turistico, econémico e de geracdo de emprego e renda.

Publico: Todos os moradores do municipio, porém suas agdes em muitos casos te-
rao abrangéncia estadual, com o objetivo de trazer para turistas para o municipio.

Secretaria/Coordenadoria: Secretaria Municipal de Turismo, Industria e Comércio (SMTIC)
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Tipo de Mate- | Forma- Acaba- Pagi- Mar- Tipo de Pa- | Impres- | Cores Tiragem
rial to/Tamanh | mentos nacao cas pel/Material sao
0
Cartao de | 8,5cmx5c¢ Papel couché | Sé Colorido 200/ano
visita para os | m; Retrato 1509, 4x0 Frente | 4x0 para os seis
(06) seis de- departamen-
partamentos tos (turismo,
mais o secre- eventos,
tario ecosol, adm,
industria e
comercio)
mais o se-
cretario so-
mando 1400
cartdes
Cartaz A2 Couché 150q, | S6 Colorido 500 unida-
4x0 cores a | frente 4x0; a | des/ano
combinar combinar
Cartaz A3 Couché 90g So Colorido 500 unida-
frente 4x0 arte a | des/ano
combinar
Certificado A4 Papel  Cartdo; | Frente | Colorido 500 unida-
180g/m? 4x0 des/ano
Flyers  (para | Retrato Couché 90g; | Frente | Colorido 6 mil/ano
os seis Depar- | 15x21 4x0 4x0
tamentos)
Cartdes Pos- | Retrato; Lamina- Papel triplex | Frente | Colorido 3 mil/ano
tais (Dep. de | 10cmx15¢c | ¢éo; Ver- 250gr; 4x1 e verso | 4x0 (seis | (quinhentos
Turismo) m niz ou (para artes dife- | para cada
Lamina- os da- | rentes) arte)
¢ao Fos- dos
ca postais)
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Folder Banco | A4; Papel couché | Frente Colorido 5 mil/ano
do Povo 14cmx21c Brilho 120g e Verso | 4x4 (arte a

m; Retrato combinar
Tipo de material — Radio Duracao Insercoes

Ex.: Spot divulgagao Banco do Povo.

Ex.: 30 segundos.

Ex.: 10 insergbes no Mensageiro Rural, na Ra-
dio Sao Lourenco.

Veréo 30 segundos 200 insergcdes/ano
Carnaval 30 segundos 200 insergcdes/ano
Reponte 30 segundos 200 insergcdes/ano

Festa do Peixe

30 segundos

200 insercdes/ano

Semana do Turismo

30 segundos

200 insercdes/ano

Banco do Povo

30 segundos

200 insergdes/ano

Economia Solidaria

30 segundos

200 insergdes/ano

Feira do Empreendedor

30 segundos

200 insergdes/ano

Tipo de material — Carro de Som

Ex.: Divulgacao Baile do Convi-
ver.

Duracao
Ex.: 30 segundos.

Insercoes
Ex.: 2 horas diarias nos bairros.

Chamada Verao

30 segundos

Carnaval

30 segundos

Reponte da Cancéo

30 segundos

Festa do Peixe

30 segundos

Total de 500 horas/ano somando todos os e-

Semana do Turismo

30 segundos

ventos

Banco do Povo

30 segundos

Economia Solidaria

30 segundos

Feira do Empreendedor

30 segundos

Tipo de material — Audiovisual

Ex.: VT divulgacao Campanha
Comprar em SLS é Legal.

Duracao

Ex.: 30 segundos.

Insercoes

Ex.: 10 insercoes na RBSTV no intervalo do
Jornal do Almoco.

Verao

15 segundos

15 inser¢bes/ano

Carnaval

15 segundos

15 insercdes/ano

Reponte da Cancéo

15 segundos

15 insercdes/ano

Video Promocional do Municipio

08 minutos

Confecgéo de video
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Nome do solicitante: Secretaria Municipal da Fazenda.

Area em que atua: A secretaria é responsavel pela chefia dos setores de Contabili-
dade (Orcamento, PPA, LDO, etc), Financeiro (pagamento aos fornecedores), Cen-
tro de processamento de Dados (DTIF), Arrecadacgao (tributos diversos como IPTU,
ITBI, taxas etc), Fiscalizacdo (alvaras de localizagdo e fiscalizacdo de empresas),
Central de Compras (licitagdes da prefeitura), Almoxarifado (armazenamento das
mercadorias compradas), Patriménio(controle patrimonial da prefeitura), Icms (taldes
Produtor Rural) e Terminal Rodoviario (estacdo Rodoviaria).

Publico: Esta secretaria abrange todos os moradores do municipio, porém seu prin-
cipal publico nas agdes é a populacdo economicamente ativa que paga impostos.

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria: Secretaria Municipal da Fazenda

Tipo de | Forma- Acaba- Paginacao Mar- | Tipo de | Impres- Cores Tira-
Material to/Tamanh | mentos Ex.: 12 pégi- cas Pa- | sao Ex.: P&B, gem
~ o pel/Materi . Ex.. 2
Ex.: Cartdo Ex.: gram- | nas; Ex.: Ex.: colorido; .
" . al mil
de visita | Ex.: A3, A4, | pos, espi- corte, Frente e copias:
dos  Sub- | A5, 10x15; ral, aplica- do- Ex.: Papel | verso, sé ’
prefeitos; Orientacio: cao de bras; Couché frente;
?er; agao: verniz, fosco,
retrato, laminagao; 75g9/m?;
paisagem;
Banner em
lona;
Andncio em | 26x5 cm Papel Jor- | Frente Colorido | 27
Jornal IPTU i i i nal
Cartaz* 45x60 cm - - - Papel Frente Colorido | 200
Couché
Certificado* | A4 - - - Couché Frente Colorido | 50
fosco 230g
Flyer* 15x20cm - - - Couché Frente Colorido | 1000
Fosco
125¢g
Folder* 1 Couché Frente e
A4 dobra | Fosco verso Colorido | 1.000
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Raspadi- 10x5cm Area ras- | - - Papel es- | Frente e | Colorido | 80 mil

nha* pavel pecial verso

Folheto A5 - 4 paginas 1 Papel cou- | Frente e | Colorido | 10 mil

Educacao dobra | ché fosco verso

Fiscal

Banner* 1,5x2 me- | - - - Lona Frente Colorido 2 uni-
tros dades

Nome do solicitante: Secretaria Especial do Gabinete.

Area em que atua: A secretaria é responsavel por acompanhar o prefeito nas suas
viagens; realizar servicos externos para o prefeito dentro e fora do municipio; cuidar
da parte burocratica referente ao Gabinete do Prefeito.

Publico: A populagdo do municipio.

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria: Secretaria Es

ecial de Gabinete

Tipo de | Forma- Acaba- Pagi- Mar- | Tipo de | Impres- | Cores | Tiragem Ex.: 2
Material to/Tamanho | mentos hacdo | cas Pa- sao i mil copias;
. pel/Materia Ex.:
Ex.: Cartdo | Ex.: A3, A4, | Ex.: gram- | Ex.: 12 | Ex.: ] P&B,
de visita dos | A5, 10x15; pos, espi- | pagi- corte, Ex.: colori-
Subprefei- . - . | ral, aplica- | nas; do- Ex.: Papel | Frente do;
tos; Orlentagao.' ¢ao de bras; | Couché e verso,
retrato,. par- verniz, fosco, s6 fren-
sagem, laminagao; 75g9/m?; te;
Banner em
lona;
Faixa 1,00x5,00 m | Nao - Nao Lona Fren- | Colo-
te rido
Banner 1,60x 2,00 | Nao - Nao Lona Frente Colo- 5
m rido
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Cartdo de | 9x5cm Lamina- - Nao Couché Frente Colo- 2.000
Visita ¢ao Fosco rido
Cartazes 45x60 cm Nao - Nao Couché Frente Colo- 800
rido
Certificados | 21x29,7 Nao - Nao Couché Frente Colo- 1.000
rido
Flyer 21x15cm Nao - Nao Couché Frente Colo- 1.000
everso | rido
A4 Nao Nao 2 Couché Frente Colo- 2.000
e Verso | rido
Folders
Cartilha A4 Nao Nao Papel Reci- | Frente Colo- 5.000
clavel e Verso | rido
Apostila 21x29,7 Nao Nao Offset Frente Colo- 1.000
e Verso | rido
Revista 21x30 Grampos 32 Nao Couché Frente Colo- 10.000
e Verso | rido
Jornal 23x31 Nao 12 1 Couché Frente Colo- 5.000
e Verso | rido

Nome do solicitante: Secretaria Municipal de Educacao, Cultura e Desporto

Area em que atua: A secretaria é responsavel pela educagédo basica e fundamental
de S&o Lourengo do Sul e pelas atividades culturais e do desporto do municipio.

Publico: A populacdo do municipio sera necessario atingir o publico da regido ou
estado quando forem atividades culturais.

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria:Coordenadoria de Cultura

Formato/Tamanho

Tipo de Material

Acabamentos

Marcas

Tipo

de

pel/Material

Pa-

Cores

Impres-
séo
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Folder (09 artes) | A4 2 dobras Papel couché 90g Frente e | Colorido 5x5
verso

Crachas (9 ar- | 10x15cm plastificados, ¢/ cordao papel couche 115g frente Colorido 5x5

tes) 30 cm

Cartaz (18 ar- | A3 Papel reciclado 90g Frente Colorido 5x0

tes)

Flyers (30 artes) | 10x15cm Papel reciclado 90g Frente e | Colorido 5x5
verso

Adesivo (06 | 15x7cm brilho Frente Colorido 5X0

artes)

Adesivo (03 | 10x10 brilho Corte cir- Frente Colorido 5X0

artes) cular

Marcadores de | 21x5cm Papel reciclado 240g | Frente Colorido 5X0

paginas (06

artes)

Ficha de cadas- | 7?7 Papel sulfite 90g Frente e | Colorido e Preto e

tro de leitor bi- verso 5X1

blioteca (1 arte)

Ficha autor bi- | ??? Papel sulfite 90g Frente e | Colorido e Preto e
blioteca (1 arte) verso 5x1

Ficha biblioteca | ??? Papel sulfite 90g Frente Preto e branco
devolugbes (1

arte)

Bolso livro bibli- | ??? Papel sulfite 90g Frente Colorido 5X5

oteca (1 arte)

Certificados (20 | A4 Papel couché 230g Frente Colorido 5X0

artes)

Convite (25 ar- | Meio oficio Papel sulfite 180g Frente Colorido

tes) (21x14m),5

Sacola papel (2 | 20x30cm Papel Kraft Frente e | Colorido 5x5

artes) verso

Pastas (2 artes) | 46x34cm Papel reciclado 240g | Frente e | Colorido 5x5
verso
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Banners (25 | 1x1,5m Bastdo e cordao llhés Lona com impressédo | Frente Colorido 5x0
artes) cromados ¢/ ajuste em digital
cinta PVC
Testeira 8x1m Lona com impressado | Frente Colorido 5x0
(16 artes) digital
Saia de Palco | 8x1,5m Bastéo Lona com impressado | Frente Colorido5x0
(12 artes) digital
Fundo de palco | 8x3m Ilhés cromados ¢/ ajuste Lona com impressao | Frente Colorido5x0
(9 artes) em cinta PVC digital
Tipo de material — Carro de Som Duracao Insercoes
Ex.: Divulgacdo Baile do Conviver. Ex.: 30 segundos. Ex.: 2 horas didrias nos bairros.
Divulgacdo dos eventos e atividades da Coorde- | 30 segundos 1.200 horas sendo 2 diarias
nadoria de Cultura (40 eventos)
Secretaria/Coordenadoria:Coordenadoria de educacao
Tipo de Material Forma- Acabamentos Mar- Tipo de Pa- | Impresséo Cores Tiragem
to/Tamanho cas pel/Material

Cartoes de visita 9x5 cm Laminagéo Couché brilho | Frente Colorido 300
(secretaria e adjunta)
Cartaz A3 Laminacéo Couché bran- | Frente Colorido 150

co

120g
Flyer 10x15 cm Laminagao Sem Couché fosco | Frente Colorido 5.000

dobra

115¢g
Postal 10x15 cm Laminagéo Supremo Frente Colorido 1.000

2509
Folder 10x20 cm Couché 90g Frente Colorido 5.000
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Folder Oficio Duas Frente e ver- | Colorido 3.000
dobras o]
Cartilha A4 Grampo Canoa | 15 Reciclato Frente e ver- | Colorido 5.000
pagi- SO
nas 1509
Jornal A4 Grampo Canoa | 20 Reciclato Frente e ver- | Colorido 5.000
pagi- S0
nas
Livro 15x21 cm Lombada qua- | 150 pg | Miolo:couché | Frente e ver- | Colorido 5.000
drada fosco 90g S0
Capa:orelha Capa: couché
fosco 230g
Banner 1,20x1,50 m Plastificado Frente Colorido 15
Placas 50x40 cm Acrilico 3ml Ploter de | Colorido 4
recorte e im-
pressdo digi-
tal
Faixa 10x1,5m Com ilhés Lona Frente Colorido 10
Pastinha A4 Laminagéo Supremo Frente e ver- | Colorido 2.000
2509 SO
Sacola eco bag* Colorida 1.500

* Nao possuimos informacdes sobre as especificacdes deste material

Tipo de material — Radio

Ex.: Spot divulgagéo Banco do Povo.

Duracao

Ex.: 30 segundos.

Insergoes

Ex.: 10 insercées no Mensageiro Rural, na
Radio Sao Lourenco.

Divulgagéo dos eventos da SMECD

30 segundos a 1 minuto

500 inser¢des ano

Secretaria/Coordenadoria: Coordenadoria de Desporto
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Tipo de Material Forma- Acaba- Paginacao | Marcas | Tipo Impressao Cores Tiragem
Ex.: Cartdo de visita to/Taman | mentos Ex.: 12 | Ex.: de Pa- Ex.: Frente e | Ex.: EE(':- 2 mil
. ho o pel/Mat Y cépias;
dos Subprefeitos; Ex.: paginas; corte, erial Verso, so | P&B,
Ex.: A8, | grampos, dobras; frente; colori-
A4, A5, | espiral, Ex.: do;
10x15; aplicacao Papel
Orient de ver- Couché
~r|e_n at- niz, lami- fosco,
§ao: retra- | acso; 75g/m2;
to, paisa-
gem; Banner
em
lona;
Cartao de Visita 9x5 Lamina- - - Fosco Frente/verso | Colori- 300
cao do
Cartaz 31 x 45 | Lamina- - - Couché | Frente Colori- 600
(retrato) céao brilho do
Couché
brilho
Certificado 21 x 29,7- | Couché - - Couché | Frente Colori- 500
A4 Fosco Fosco do
Flyer 10x 15 Fosco - - Fosco Frente/verso | Preto e | 900
Branco
Folder A4 Fosco - 2 do- | Fosco Frente/verso | Colori- 900
bras do
Apostila A4 Espiral - - Ap 75G | Frente/verso | P&B 200
Revista 2?77 Grampo - - Miolo: - Colori- | ??
Canoa C.brilho do
1209
Capa:
C. bri-
lho
230g
Banner 1.00 X |- - - Lona Frente Colori- 12
1,25 do
Faixa 2,50 X |- - - Lona Frente Colori- 12
0,80 do
Placa 1,50 X |- - - Lona Frente Colori- 10
2,50 do
Tipo de material — Audiovisual Duracao Insercoes

Ex.: VT divulgagado Campanha Comprar em

SLS é Legal.

Ex.: 30 segundos.

Ex.: 10 inserc6es na RBSTV no inter-

valo do Jornal do Almoco.

Filmagem para Futebol do Praiano

Filmagem para Municipal de Futebol

Filmagem Regatas
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Filmagem dos programa/projetos (8)

Tipo de material — Carro de Som

Ex.: Divulgacao Baile do Conviver.

Duracao

Ex.: 30 segundos.

Insercoes

Ex.: 2 horas diarias nos bairros.

Divulgacao de Projetos/programas 60s 120 hs anuais
Divulgacdo de Campeonatos 60s

Divulgacao de Eventos 60s

Tipo de material — Radio Duracao Insercoes

Ex.: Spot divulgagado Banco do Povo.

Ex.: 30 segundos.

Ex.: 10 insergoes no Mensageiro
Rural, na Radio Sao Lourenco.

Esporte para divulgagdo Campeonatos e Tor- | 30s
neios
Esporte para divulgacdo Programa Municipal | 30s

de Esporte

Nome do solicitante: Secretaria Municipal de Obras e Urbanismo

Area em que atua: A secretaria é responsavel pelo servico de limpeza e suporte as
demais pastas do Executivo lourenciano, bem como nos setores de infraestrutura,

iluminacao publica, recuperacao de calgcamento e outros.

Publico: A populacdo do municipio em geral seus materiais geralmente serdo com a
finalidade de prestar um servigo ao cidadao.

Necessidades: Esta secretaria tem a necessidade dos materiais listados abaixo,
porém cabe a agéncia contratada sugerir novos materiais que por ventura possam
substituir os ja listados ou inclui-los na programacao.

Secretaria/Coordenadoria: Coordenadoria de Habitacao
Tipo de | Forma- Acabamen- | Marcas Tipo de Pa-|Impres- | Cores Tiragem Ex.: 2 mil
Material to/Tamanho tos pel/Material |sao copias;
Ex.: Cartdo | Ex.: A3, A4, A5,|Ex.: gram-|Ex.: corte, | Ex.: Papel | Ex.: Ex.:
de visita | 10x15; pos, espiral, | dobras; Couché fos- | Frente e | P&B,
dos  Sub- aplicacédo de co, 75g/m?; verso, colorido;
prefeitos; verniz, lami- s6 fren-
nacao; te;

Orientacéo: retra- Banner em

to, paisagem; lona;
Cartao de|9x5cm Laminagao |[Nao Couché Fren- | Colori- [2.000
visita te do
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Banner 1,60x 2,00 m Nao Nao Lona Frente Colorido |5
Folders A4 Nao 2 Couché Frente e | Colorido | 1.000
Verso

Cartazes 45x60 cm Nao Nao Couché Frente Colorido | 300

Faixas 1,00x5,00 m Nao Nao Lona Frente Colorido |5

Pastinhas 21x31,5 cm (su-|[Nao Nao Duplex Frente Colorido | 300
gestao)

Placas - - - - - - 50

Flyer 21x15cm Nao 2 Couché Frente e | Colorido | 1.000

Nome do solicitante: Secretaria Municipal da Saude e Bem estar social

Area em que atua: Esta secretaria dividi-se em duas coordenadorias: Salde e As-
sisténcia Social.Coordenadoria da saude e bem-estar social: compete a promocéo,
protecdo e recuperagdao da saude dos individuos, suplementarmente as acdes de
Estado e da Unido, conforme Lei Orgénica Municipal, capitulo Ill, artigo 130;

Coordenadoria de Assisténcia Social: Assisténcia Social: tem como diretriz garantir a
eficacia e eficiéncia das a¢des descentralizadas e participativas da Assisténcia Soci-
al no @mbito do municipio.

Publico: A populacado do municipio em geral seus materiais geralmente serao com a
finalidade de prestar um servico ao cidadao.

Necessidades: Esta secretaria ndo informou suas necessidades, porém cabe a a-
géncia contratada sugerir acoes, materiais etc.

PECAS

Aceita-se sugestdo de acado de comunicacao para a prefeitura de Sao Lourenco do
Sul ou para suas secretarias/coordenadorias e vinculadas. As sugestdes apresenta-
das ndo estdo engessadas.

LIMITACOES E OBRIGACOES
A logomarca da Prefeitura deve compor as pecas, como principal assinatura.
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Prefeitura de
Sao Lourenco do Sul
Gestéo 2013 - 2016

Site, telefones e emails para informacoes
http://www.saolourencodosul.rs.gov.br/
Rua Coronel Alfredo Born, 202 - Centro - CEP 96170-000

Telefone: (53) 3251.9500
Pode utilizar fotos ou ilustracdes ou graficos

FORMATO DE APRESENTAGCAO A SER ENTREGUE

Digital e impresso
Sao Lourencgo do Sul, 13 de novembro de 2013.

Joselaine de Quevedo
Coordenadora da Central de Compras e Licitacoes
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ANEXO Il
MINUTA DE CONTRATO

O MUNICIPIO DE SAO LOURENGCO DO SUL, Estado do Rio Grande do Sul, com
sede na Rua Coronel Alfredo Born, n? 202, Centro, Pessoa Juridica de Direito Publi-
co, inscrita no CNPJ sob n? 87.893.111/0001.52, representado neste ato pelo Prefei-
to Municipal, Sr. José Daniel Raupp Martins, portador do CPF n® 446.936.210/72.,
residente e domiciliado nesta cidade, a seguir denominado simplesmente de CON-
TRATANTE e, de outra parte a

EMPresSa .....eevvveeeeeeeen. , inscrita no CNPJ sob n® ..........cccee.. , estabelecida a rua
..................... ,N%................., NA cidade

(o[- doravante denominada CONTRATADA, representada neste ato pe-
o Sr. oo , portador do CPF

[ , resolvem celebrar o presente contrato, nos termos da Lei Federal n®

8.666/93 e alteracdes posteriores, e

de conformidade com o resultado da Licitacdo modalidade Concorréncia Publica n® -
----- /2013, mediante as clausulas e

condicdes seguintes:

I- DO OBJETO

CLAUSULA PRIMEIRA: O presente instrumento tem por objeto a prestagdo dos
servigos técnicos de publicidade institucional do Municipio de Sdo Lourenco do Sul,
nos termos do § 1° do art. 37 da Constituicao da Republica e art. 2° da Lei
n.212.232, de 29 de abril de 2010, definidos no Anexo | - BRIEFING,
compreendendo as seguintes atividades:

- Elaboracdo de um Plano de Comunicag¢do, que sera avaliado e aprovado pela
Assessoria de Comunicacdo Social do Municipio de Sao Lourenco do Sul e
Subcomisséo;

- Desenvolvimento de agdes destinadas a fortalecer a imagem institucional do
Municipio de Sao Lourenco do Sul, de seus servigos, programas e agdes, mediante
o estudo, o planejamento, a concepcéo, a criacdo, a execucao e a distribuicdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios na seguinte forma:

a) programas de radio e televisao;

b) anuncios de publicidade a serem veiculados em emissoras de radio, televiséo,
jornais, revistas, internet e meios alternativos, com abrangéncia local, regional, e ou
nacional ou internacional.

c) pesquisa e analise dos veiculos de divulgacao que melhor possam comunicar as
campanhas e pecas publicitarias, especialmente em relagdo a sua natureza, area
de abrangéncia, audiéncia, eficiéncia e custos do servico;

d) elaboracgao, criacdo, edicao, producao e distribuicdo de publicacdes impressas,
tais como panfletos, folders, bus door, front light, mini-doors, outdoors etc.
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e) Comunicacéo interna;
Il —- DA DOTACAO ORCAMENTARIA

CLAUSULA SEGUNDA: Para efeitos obrigacionais, tanto a Concorréncia n°
14/2013, quanto a proposta nela adjudicada, integram o presente contrato, valendo
seus termos e condigbes em tudo quanto com ele nao conflitarem.

CLAUSULA TERCEIRA: As despesas decorrentes do fornecimento do objeto do
presente contrato, a conta da

seguinte dotacdo orcamentaria:10352- Servicos técnicos Profissionais.

Il - DAS OBRIGAGOES

CLAUSULA QUARTA: A CONTRATADA devera empregar todo o empenho e dedi-
cacao necessarios ao fiel e adequado cumprimento dos encargos que lhe forem con-
fiados, obrigando-se ainda, além das previstas neste instrumento ou dele decorren-
tes, a:

4.1. Utilizar os profissionais indicado para fins de comprovacado da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboracao dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profis-
sionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada
pela CONTRATANTE.

4.2. Obter a aprovagéao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despe-
sa de producéo, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

4.3. Produzir, ap6s a respectiva aprovacao do servico pela CONTRATANTE, em
formato digital, uma cépia de spots e jingles de radio, um fotolito e duas provas de
fotolito de pecas para revistas ou jornais.

4.4. Assumir, com exclusividade, todos os impostos, taxas e encargos que forem de-
vidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas
a Previdéncia Social, encargos trabalhistas, e outras despesas que se fizerem ne-
cessarias ao cumprimente do objeto pactuado.

CLAUSULA QUINTA: A CONTRATANTE além das demais obrigacoes previstas
neste instrumento ou dele decorrentes, devera:

5.1. Cumprir todos 0os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.
5.2. Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e infor-
macoes que se fizerem necessarios a execucao dos servicos.

5.3. Proporcionar condi¢des para a boa execugédo dos servigos.

5.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, sobre irregularidades ob-
servadas no cumprimento deste contrato.

5.5. Acompanhar e fiscalizar a execucédo do contrato por meio de servidor designado
na Clausula Sétima, nos termos do art. 67, da Lei Federal n° 8.666/93 e alteracdes.
5.6. Solicitar, se julgar necessario, a apresentagdo dos documentos comprobatorios
dos encargos sociais, em especial do INSS e FGTS, e outros.

CLAUSULA SEXTA: Os funcionarios da CONTRATADA serao diretamente subordi-
nados a mesma, isentando este poder Executivo de todo e qualquer 6nus, compro-
misso ou responsabilidade relacionada aos mesmos.
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CLAUSULA SETIMA: A CONTRATADA fica obrigada a prestar os servicos, objeto
desta licitacao, conforme orientacdo e necessidade do Prefeito Municipal. A fiscal do
contrato serd o servidor Municipal Diego W. Freitas.

IV - DO PAGAMENTO E DA VIGENCIA

CLAUSULA OITAVA: O valor da verba orgcamentéria tera como investimento o valor
de R$ ( ) para cada periodo de 12 (doze) meses.
PARAGRAFO PRIMEIRO: O pagamento serd efetuado mensalmente, apds emissao
da nota fiscal/fatura, aprovada pelo servidor responsavel pela fiscalizacdo do contra-
to e pelo Gabinete do Prefeito, até o 5° dia util do més subseqiente em que foram
prestados os servicos, pagamento este condicionado a apresentacdo da nota fis-
cal/fatura e documentos de acordo com o previsto nos artigos 15 e 18 da Lei n®
12.232/2010. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada pelo va-
lor constante na proposta vencedora.

a) Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo, a CONTRATANTE, a
seu critério, reserva-se o direito de devolvé-la para fins de corre¢gées ou aceita-la
com glosa da parte que considerar indevida.

b) Na hipotese de devolucao, a documentacao sera considerada como nao apresen-
tada, para fins de atendimento das condi¢c6es contratuais.

c) A CONTRATANTE néao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento de-
corrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia
total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer
clausulas constantes deste contrato.

d) Na nota fiscal devera constar em destaque: o n ¢ do contrato e do processo licita-
tério.

PARAGRAFO SEGUNDO: Para fins de comprovacao dos servicos prestados, a
contratada devera apresentar,mensalmente, o documento fiscal correspondente as
publicacdes e/ou veiculagdes efetivadas, previamente autorizadas pelo Prefeito Mu-
nicipal, bem como os comprovantes de quitacdo dos servicos de terceiros tomados
no més anterior, de acordo com a proposta de precos apresentada nesta licitacao,
com estrita observancia ao desconto preposto.

PARAGRAFO TERCEIRO: Ocorrendo atraso no pagamento, os valores serao corri-
gidos monetariamente pelo IGPM/

FGV do periodo, ou outro indice que vier a substitui-lo, e a Administracdo compen-
sara a contratada com juros de

1% ao més, pro rata.

PARAGRAFO QUARTO: Serao processadas as retencoes fiscais e previdenciarias
nos termos da lei que regula a matéria.

CLAUSULA NONA: A CONTRATANTE podera modificar unilateralmente o presente
contrato, para melhor adequacao as finalidades de interesse publico conforme pre-
visto no art. 65, da Lei Federal n® 8.666/93 e alteracdes,respeitados os direitos da
CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA: O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 meses, a contar
de sua assinatura, podendo ser prorrogado, a critério da Administracédo e com a a-
nuéncia da contratada, nos termos do art. 57, inciso Il, da Lei Federal
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n°8.666/1993 e alteracdes.
V- DAS PENALIDADES E DA RESCISAO

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: A CONTRATADA ficara sujeita, além das penali-
dades e sangdes previstas na

Lei Federal n® 8.666/93 e alteracGes posteriores, se motivo ensejar, as seguintes
multas:

a) multa de 2 % (dois por cento) por dia de atraso, limitado esta a 10 (dez) dias, a-
pds o qual sera considerado inexecugao contratual.

b) multa de 10% (dez por cento) no caso de inexecugéo parcial do contrato, cumula-
da com a pena de suspensdo do direito de licitar e o impedimento de contratar com
a Administracao pelo prazo de 01 (um ano).

c) multa de 15 % (quinze por cento) no caso de inexecugao total do contrato, cumu-
lada com a pena de suspensao do direito de licitar e o impedimento de contratar com
a Administracao pelo prazo de 02 (dois anos).

Observacao: As multas serdo calculadas sobre o montante ndo adimplido do con-
trato.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: E assegurado ao CONTRATANTE o direito de
optar pela deducédo do valor da multa de qualquer pagamento que deva ser efetuado
a CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: O n3o cumprimento parcial ou total do Contrato
enseja a sua rescisao,independente de notificacdo ou interpelacao judicial ou extra-
judicial, nos casos previstos no artigo 78 da Lei Federal n® 8.666/93 e alteracdes
posteriores.

CLAUSULA DECIMA QUARTA: A CONTRATADA obriga-se a manter, durante a
execucao do Contrato,compativelmente com as obrigacdes ora assumidas todas as
condicdes de habilitacdo e qualificacdo comprovadas na

Licitacdo que Ihe corresponde.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: O presente a Concorréncia n® 14/2013(Edital e seus
anexos, que ficam fazendo parte deste Contrato).

CLAUSULA DECIMA SEXTA: Constituirdao motivos para rescisdo do contrato, inde-
pendente da conclusdo do seu prazo:

a) razoes de interesse publico

b) reiterada desobediéncia dos preceitos estabelecidos;
c) falta grave a Juizo do Municipio;

d) faléncia ou insolvéncia;

e) ndo entregar as mercadorias no prazo previsto;

f) inexecucéo total ou parcial do contrato;

g) alteracao social ou modificagdo da finalidade ou estrutura da empresa,
gue venha a prejudicar a execu¢ao do contrato;
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h) mudancas na legislagdo em vigor sobre licitacbes, impossibilitando a
execucgao do presente contrato;

i) descumprimento de qualquer clausula contratual;

j) ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprova-
da, impeditiva da execug¢ao do acordado entre as partes;

K) por acordo entre as partes, reduzido a termo, desde que haja conveni-
éncia para o Municipio.

Paragrafo Unico: A inexecugcao total ou parcial do contrato ensejara a res-
cisdo do instrumento com as conseqiéncias nele estabelecidas e as previstas nos
artigos 77 a 80 da Lei Federal n° 8666/93.

VI — DISPOSICOES FINAIS

CLAUSULA SETIMA: O presente Contrato rege-se pelas normas constantes deste
Contrato, da Lei Federal n®8.666/93 e suas alteracdes posteriores, bem como de-
mais normas aplicaveis.

CLAUSULA DECIMA SEXTA: Fica eleito de comum acordo entre as partes, o Féro
da Comarca de Sao Lourengo do Sul/RS, para dirimir quaisquer litigios oriundos
deste Contrato, com expressa renuncia a outro qualquer, por mais privilegiado que
seja.

E, por estarem justas e acordadas, firmam as partes o presente Contrato de forne-
cimento, em 04 (quatro) vias de igual
teor e forma.

Sao Lourengo do Sul, ..ooeeeeeeiiiienneee. de novembro de 2013.

CONTRATADA CONTRATANTE
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ANEXO Il
MODELO DE PROPOSTA COMERCIAL
Declaramos que na vigéncia do contrato, adotaremos o seguinte preco para os servicos des-

critos:
Quant. Un. Objeto Valor mensal Valor total
12 Més | Constitui objeto da presente licita-
cao a prestacao dos servicos técni-
cos de publicidade institucional do
Municipio de Sao Lourenco do Sul,
nos termos do § 12 do art. 37 da
Constituicao da Republica e art. 22
da Lei n.212.232, de 29 de abril de
2010, definidos no Anexo | — BRIE-
FING.
a) percentual de desconto a ser concedido sobre os servicos a serem executados
pela contratada: %. (conforme alinea “b.1 item 5.1 do edital).
b) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigcos espe-

cializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de pe-
ca e/ou material cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia con-
cedido pelos veiculos de divulgacao, conforme art. 11 da Lei n.2 4.680/1965; %
(conforme alinea b.2 item 5.1).

c) percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
de marcas, de express6es de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacgao visual; % (conforme alinea b.3 item 5.1).

d) percentual de honorarios a ser cobrado na reutilizacdo de pecas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacao ao caché original a ser pago
pela Administracdo Municipal a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz; % (conforme alinea b.4, item 5.1).

e) percentual de honorarios a ser cobrado na reutilizacao de pecas por periodo igual
ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacéo ao valor original da cessao de
uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela Administracao
Municipal aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras. %
(conforme alinea b.5, item 5.1).

Validade da Proposta: 90 (noventa) dias

Prazo de Entrega: conforme edital

Garantia de 12 meses pelos servigos prestados.

Telefone......ccovvceeerrrnceemennnsceeenes € MAl 1o ————

Forma de Pagamento: Conforme Edital

Declaro que conheco e cumprirei as condigcoes do Edital — .........ccceeeeemreescecnnencecccerescccce
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARACAO DE NAO UTILIZACAO DO TRABALHO DO MENOR

Declaramos para fins de participacdo na
........................................... (preencher com o tipo de licitagéo) n? ...../..... (preencher o
n? da licitagao) que a eMPreSa.......cccceevvcviveeeeeeeiiieeeeee e ,CNPJN® ...,
cumpre o disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constltwgao Federal, ou seja, nao
tem em seus quadros menores de 18 (dezoito) anos executando trabalho noturno,
insalubre ou perigoso ou menores de 16 (dezesseis) anos, executando qualquer tra-
balho, salvo na condi¢ao de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

A empresa esta ciente de que o descumprimento
do disposto acima durante a vigéncia do contrato acarretard em rescisao deste, con-
forme determina a Lei n® 9.854/99 e o inciso V do artigo 13 do Decreto n?
3.555/2000.
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ANEXO V
DECLARACAO DE IDONEIDADE

(Razéo Social da licitante € CNPUJ)......cooiiiiiiiii e , a-
través de seu Diretor ou Responsavel Legal, declara, sob as penas da lei, que néo
foi considerada INIDONEA para licitar ou contratar com a Administragao Publica.

Por ser expressao de verdade, firmamos a presente.

Sao Lourencgo do Sul/RS, de de 2013.

Nome completo e assinatura do(s) representante(s) legal(is) da empresa
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ANEXO VI

CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento %  sobre
pontuacao
total

Plano de Comunicacao Publicitaria

Sub-quesitos

Raciocinio  basico -|a) das fungbes e do papel do anunciante nos contextos

apresentagao pela licitante | social, politico e econdmico; problema(s), geral e ou

da acuidade de | especifico, de comunicagéo a ser(em) enfrentado(s).

compreensao: de

diagnéstico das|b) da natureza, da extensdo e da qualidade das

necessidades de relagdes do anunciante com seus publicos;

comunicagdo publicitaria

do anunciante, sua c) das caracteristicas do anunciante e das suas

compreensdo sobre o atividades que sejam significativas para a comunicacao

objeto da licitacdo e, publicitaria;

principalmente, sobre o(s)

desafio(s) ou o(s) d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagao; Minimo
5%

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagcdo a ser(em) enfrentado(s)
pelo anunciante;

f) das necessidades de comunicagdo do anunciante
para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).
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Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento %  sobre
pontuacao
total

Estratégia de a) a adequacdo do partido tematico e do conceito

comunicacao propostos a natureza e a qualificagdo do anunciante e a

publicitaria - seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,

apresentacao pela licitante de comunicacao;

das linhas gerais da

proposta para suprir o(s) b) a consisténcia légica e a pertinéncia da

desafio(s) ou o(s) argumentacdo apresentada em defesa do partido

problema(s), geral e ou tematico e do conceito propostos;

especifico, de Minimo

comunicacdo a ser(em) c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito | 20%

enfrentado(s) e alcancar proposto para a comunicagdo do anunciante com seus

os resultados e metas de | publicos;

comunicacdo desejadas

pelo anunciante, | d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de

compreendendo: comunicagdo publicitaria proposta para a solugéo do(s)

a) explicitacdo e defesa do
partido tematico e do
conceito que, de acordo
com seu raciocinio basico,

devem fundamentar a
proposta de  solugédo
publicitaria;

b) explicitacdo e defesa
dos principais pontos da
estratégia de comunicacao
publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer,
a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios
de divulgacéo,
instrumentos ou
ferramentas utilizar.

desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico,
de comunicacao do anunciante;

e) a consisténcia loégica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o
anunciante, o mercado no qual se insere, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao, seus publicos, os resultados e metas por
ele desejadas e a verba disponivel.
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Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento %  sobre
pontuacao
total

Ideia criativa - a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s),

apresentagao pela licitante geral e ou especifico, de comunicagéo do anunciante;

de campanha publicitaria

com exemplos de pecas e|b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao

ou material que publicitéria sugerida pela licitante;

corporifiquem

objetivamente sua c) sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos

proposta de solugdo do(s) de publico-alvo;

desafio(s) ou problema(s), Minimo

geral e ou especifico, de
comunicagdo, conforme
explicitado na estratégia
de comunicagao
publicitaria.

d) a multiplicidade de interpretacbes favoraveis que
comporta;

e) a originalidade da combinacéo dos elementos que a
constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do anunciante e a sua
inser¢cdo nos contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de pegas € ou
material apresentados;

i) a exequibilidade das pecgas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e
ou no material aos meios e aos publicos propostos.

20%
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Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento % sobre a
pontuacao
total

Estratégia de midia e|a) o conhecimento dos hdabitos de consumo de

nao midia — constituida: = comunicacdo dos segmentos de publico prioritarios;

a) apresentagdo, sob a b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses

forma de textos, tabelas, hébitos;

graficos e planilhas, em que

a licitante explicitara e ¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das

justificara a estratégia e as pecas e ou do material em relagcdo as duas alineas Minimo

taticas recomendadas, em gnteriores: 10%

consonancia com a

estratégia de comunicagdo ) 4 pertinéncia, a oportunidade e a economicidade

publicitaria por ela sugerida yomanstradas no uso dos recursos de comunicagio

e em funga}o .da verba proprios do anunciante (se indicados no briefing);

disponivel indicada no

Instrumento convocatorio; e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia,

b) simulagio de plano de evidenciada no pla.no. simulado de distribuicdo das

distribuicato em que a pecas e ou do material;

licitante  identificara as L o ,

pecas e ou material f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de

destinados a veiculagéo, Massa.

exposi¢cao ou distribuicdo e

suas respectivas insergoes,

quantidades e custos

nominais de produgao e de

veiculagdo, exposigdo ou

distribuicao.

Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento % sobre a

pontuacéo total

Capacidade de Atendimento
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b) a quantificacdo e a
qualificagcéo, sob a forma de

curriculo  resumido  (no
minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos

profissionais que poderdo
ser colocados a disposicao
da poderao ser colocados a
disposicdo da execugado do
contrato, discriminando-se
as areas de estudo e
planejamento, criacéo,
producdo de radio, TV,
cinema, internet, producgéo

grafica, midia e
atendimento;
c) as instalagbes, a

infraestrutura e os recursos
materiais que estardo a
disposi¢do para a execugao
do contrato;

d) a sistematica de
atendimento e discriminara
0S prazos a serem
praticados, em condigbes
normais de trabalho, na
criagdo de peca avulsa ou
de campanha e na
elaboracdao de plano de
midia;

e) a discriminagdo das
informacdes de marketing e
comunicacao, das
pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagédo e
controle de midia que
colocara regularmente a
disposicdo do anunciante,
sem Onus adicionais, na

d) a adequacédo das instalagdes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposicao da
execuc¢ao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o
anunciante e a licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo do
anunciante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

vigéncia do contrato.

Quesito/Sub-quesito Atributos a considerar no julgamento %  sobre
pontuacao
total

Apresentacao, pelaa) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o

licitante, de informagdesconceito de seus produtos e servicos no mercado;

compreendendo:

a) relacio nominal dos Seusb) a experiéncia dos profissionais da licitante em

L X . atividades publicitarias;

principais clientes a época

ggpecilflicc::;%aoo’ do ?r?ig;o d:c) a adequag_:éo_ das qu‘alificagée’s e das quantifiqagégs

atendimento de cada umdess_es’ .proflsswnal_s a estratégia de comunicagao

deles: publicitaria do anunciante; -

’ Méaximo

20%
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Quesito/Sub-quesito

Atributos a considerar no julgamento

%  sobre
pontuacao
total

Repertorio

Apresentacdo pela licitante
de trabalhos por ela,
concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos,
sob a forma de peca e ou
material e  respectivas
fichas técnicas, nas quais
se incluirda a indicagao
sucinta do problema que a
peca e ou material se
prop6s a resolver,
identificacdo do cliente e da
licitante, titulo, data de
producdo, periodo de
veiculagdo, exposicao ou
distribuicdo e, no caso de
veiculagcdo mencao de pelo
menos um veiculo que
divulgou cada peca.

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema a ser
resolvido;

b) a qualidade da execugao e do acabamento da pega e
ou material;

) a clareza da exposi¢éo das informacoes prestadas;

Maximo
10%

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

Relatos de Solugdes de
Problemas de
Comunicacéao

Apresentacao, pela
licitante, de solucdes bem-
sucedidas de problemas de
comunicacao planejadas e

propostas por ela e
implementadas por seus
clientes.

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre
problema e solugao;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacao logica da exposigao.

Maximo
10%

Pagina 50 de 50




